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8 月建材价格延续下滑，卫生陶瓷指数高位回落 

2015 年 8月佛山陶瓷价格指数走势分析 
  

2015年 8月佛山陶瓷价格总指数报 95.70点，环比跌 2.35%，同比跌 2.80%。建筑陶瓷系列指数

报 94.42 点，环比涨 0.27%，同比跌 1.21%；卫生陶瓷系列指数报 103.39 点，环比跌 14.56%，同比涨

10.67%。 

8月份佛山陶瓷价格总指数环比跌 2.35%，同比跌 2.80%，这与 8 月份我国制造业采购经理指数

（PMI）以及全国工业生产者出厂价格的走势几乎同步。8月份，全国工业生产者出厂价格环比下降

0.8%，同比下降 5.9%。工业生产者购进价格环比下降 0.7%，同比下降 6.6%。1~8月平均工业生产者出

厂价格同比下降 4.9%，工业生产者购进价格同比下降 5.7%。 

8月份，中国制造业采购经理指数（PMI）为 49.7%，比上月回落 0.3个百分点，降至临界点下

方。8月份是家居装修的传统淡季，佛山陶瓷价格指数持续回落，在这样的经济新常态下几乎是意料

之中的事情。 

具体来看，本月建筑陶瓷系列指数微涨，在各代表品中，广场砖、陶瓷马赛克、抛光砖指数上

升，其余种类均呈下跌趋势。升幅最大的广场砖指数涨 17.92%，跌幅最大的微晶陶瓷指数下降

5.70%，成交量方面，除釉面砖、微晶陶瓷复合板、陶瓷马赛克交易额下降外，其他均有升幅。卫生陶

瓷系列指数自 2013年 7月以来一直保持在 110 点以上波动，本月指数跌入谷底，聚降至 103点左右。

各分类指数中跌幅最大洗面器下降 33.48%，次之是洗涤槽下降 20.58%，升幅最大的净身器涨

28.35%，其他种类均保持在正常范围内波动。价格降幅较大的分类产品洗涤盆、台下洗面器、壁挂式

洗面器分别降 50%、25.5%、21.4%。成交量方面，洗面器、坐便器、小便器保持销量上升，其他呈下

滑态势。 

纵观上述， 8月份佛山陶瓷价格指数低位运行与本月份我国制造业经理采购指数（PMI）持续下

行以及全国工业生产者出厂价格的下行走势都是一致的。这在很大程度上反映出中国制造业发展进一

步放缓，企业利润大幅缩水。另一方面，与建筑卫生陶瓷关联密切的房地产行业，今年 1～8月份全国

商品房销售面积增长 7.2%，销售金额增长 15.3%，是一年多以来最好的销售业绩，似乎表现出房地产

复苏回暖的迹象。但是全国房地产开发投资增速持续下行，今年 1～8月份增长 3.5%，是一年以来的

最低增速。在整体经济（特别制造业）增长乏力的背景下，建筑卫生陶瓷产能过剩的现实面前，建筑

卫生陶瓷整体价格在短时间内回暖几乎没有可能。当前，整个行业面临优胜劣汰重新洗牌的局面，在

激烈的市场竞争面前，建筑卫生陶瓷价格指数整体将维持低位运行一段时间，预计在今年内都是如

此，年底甚至可能进一步下行。 广大陶企要审时度势，调整企业经营战略、坚持创新。坚持差异化发

展，以适应市场环境变化。       

                                                      （来源：2015.10.3陶瓷信息） 

http://www.hbbm.com.cn/
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湖北兴成建陶有限公司搬迁扩建工程进入设备安装阶段 
 

     因老厂拆迁，湖北兴成建陶有限公司新厂扩建工程目前已进入设备安装阶段。该公司新厂房位于

黄梅县杉木乡陶瓷工业园 105 国道北侧，占地面积 260亩。项目总投资 1.6亿元，将建设两条现代化

环保生产线，年产高中档抛釉砖、仿古砖、瓷瓦等 1155万平米。 

据了解，该公司搬迁扩建工程为贯彻落国家环保政策，实现科学发展观，斥巨资“治理污染、节能降

耗”，窑炉采用 360米和 280 米宽体窑配套双层干燥窑以及多套高性能检测设备，引进多台意大利萨

克米 PH3500 压机和萨克 PH4600 压机，其硬件设施走在目前国内建陶行业的前列，力争成为陶瓷行业

典型样板窗口。 

目前新厂基建基本进入收尾阶段，现已全面进入设备安装制作阶段。计划年底建成第一条日产 3

万平米生产线，2016年 8月份第二条生产线建成。     湖北兴成建陶已建立起完善的销售、市场调

查、分析决策为一体的市场营销体系，产品遍布大江南北并出口十多个国家和地区。面对新的机遇和

挑战，该公司锐意改革，不断创新，致力为中国陶瓷工业的发展和世界人居环境的改善而奋进。 

 

 
 

图为兴成建陶有限公司公司新厂房正在安装设备。 

 

                                                                           （何源） 
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全国水泥玻璃陶瓷产业全面推进节能减排达标工作大会召开 
 

2015 年 10月 15日，由中国建筑材料联合会、中国水泥协会、中国建筑玻璃与工业玻璃协会、中

国建筑卫生陶瓷协会主办的全国水泥玻璃陶瓷产业全面推进节能减排达标工作大会在广东佛山召开。 

  2015 年 10月 15日，由中国建筑材料联合会、中国水泥协会、中国建筑玻璃与工业玻璃协会、中

国建筑卫生陶瓷协会主办的全国水泥玻璃陶瓷产业全面推进节能减排达标工作大会在广东佛山召开。中

国建筑材料联合会会长、中国水泥协会会长乔龙德，中国建筑材料联合会副会长陈国庆，中国建筑卫生

陶瓷协会会长叶向阳等领导以及企业代表 180余人出席会议。 

会议由叶向阳主持，陈国庆副会长作推进节能减排工作报告，会议还宣读节能减排倡议书并颁奖，

广东新明珠陶瓷集团、广州市越堡水泥有限公司、山东金晶科技股份有限公司、国建联信认证中心等企

业代表发言交流节能减排经验，乔龙德会长最后发表了重要讲话。 

（来源：2015.10.19 中国绝热节能材料网） 

 

 

淄博贴牌生产企业由 7成到 3成！ 
 

纵观淄博整个建陶产业，OEM(贴牌生产)模式已经存在很长时间了，在淄博发展的外地贴牌商最长

的大约有十八九个年头。对此，有人觉得“成也贴牌，败也贴牌”，成在于贴牌商的存在一定程度上带

动了产区建陶业态的发展，败在贴牌商的存在又在一定程度上阻碍了区域品牌建设，以至于曾经在很多

人眼中，“淄博造”成为“贴牌砖”的代名词。但如今，这一切正在发生改变。 

据有关统计数字，从 2007 年至今，淄川建陶自主品牌占比已由过去的 30%提高到 60%;相应的，贴

牌商从原来的 70%下降到 40%，这或许是得益于淄博产区陶企近年来的品牌意识逐渐提升。据了解，淄

博目前已经培育出皇冠、狮王、耿瓷、斯格米、统一等知名品牌，大大提升了淄博建陶区域的品牌知名

度。目前，淄博市建筑卫生陶瓷行业拥有山东省名牌 35个，山东省著名商标 13个，国家驰名商标

（注：现在不给这么提法了）3个。 

长期以来，“南佛山，北淄博”被行业人所熟知。淄博作为全国建陶第二大产区，在建陶生产上已

经形成了成熟的优势。然而在相当一段时间里，由于很多厂家只重视生产而造成生产跟销售终端脱节，

促生或引来了一大批只负责销售环节的贴牌商群体。 

如今，淄博产区已经拥有中国财富陶瓷建材城、中国(淄博)陶瓷产业总部基地、淄川建材城等大型

专业建材产品展示和营销平台，从工业园区直射距离最远不超过 30公里。林先生认为，因为相对紧

凑，所以交流起来比较方便，对比广东展示区就是展示区，产区不断向外扩散，人流的往来就不那么方

便了，随之而来的就是物流的不方便。 

也有贴牌商表示，在淄博当地发展贴牌优势具有多元性，而广东产区逐渐扩散为“大佛山”的概

念，很多生产基地外迁到清远、河源、肇庆、云浮等地，联结范围近的上百公里，远的有两三百公里，

而淄博最远不超过 30公里，包括技术、售后服务等都在一个比较集中的经济圈，厂与厂之间距离近，

人才、物质、资源配套都有优势。 

虽然有种种适合贴牌的生存土壤和辅助条件，但淄博产区也正在竭力摆脱“贴牌产区”这顶帽子，

试图让自主品牌与贴牌的比例合理化。早在 2010 年左右，山东临沂产区推出大量价格低廉的陶瓷产

品，吸引很多淄博贴牌商赴临沂贴牌，这种“另寻合作对象”让一些曾经依赖贴牌渠道的淄博陶瓷厂

家，面临产品滞销的危局。贴牌代工的“安全感”流失，加上生产成本的居高不下，正倒逼淄博陶瓷向

“品质化、品牌化”方向奋力突围，以求跳出(本身并不具备优势的)价格战、低端战泥潭。淄博陶企或

已意识到，贴牌不可能长久，产品销售还是得依靠自主品牌。 

 

转摘自（2015.10.9 陶城报微信第 622 期） 
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金九银十愿望落空 卫浴近期市场数据冷淡 
 

    每年的九、十月是卫浴行业的传统销售旺季，市场上有关金九银十的说法由来已久，可见九月确实

是卫浴企业大显身手的好时机。在市场疲软的大环境下，不少卫浴企业都将希望寄托于此，希望能打一

场真正的翻身仗，可从市场反馈的数据来看，这个愿望似乎落空了。  

  一、宏观行业大势  

  1、“金九”遇冷，行业回暖未可期  

  九月，卫浴洁具在家装、建材行业中采购指数排名第 6。供应基本持平，采购上下起伏，波动频

繁。与上月相比，采购指数未见明显上升，供需之间的差距未见缩小，企业库存压力仍在。  

  在相关热门行业指数对比中，卫浴洁具排名第四，超过木质材料上升一名;在相关潜力行业指数对

比中，卫浴洁具虽被水暖五金以黑马之姿赶超屈居第二，但仍然甩出其它相关行业一大截，发展潜力不

容小觑。  

  2、品牌新词崭露头角，马桶成家居刚需  

  市场需求总是处于不断变化中，九月份的卫浴市场，台上艺术盆的搜索趋势直线上升，而彩绘马桶

的转化率也居高不下，可见这两类产品在九月份备受欢迎，个性化卫浴的市场潜力已然凸显。  

  在所有的卫浴品类中，马桶的搜索指数始终居高不下，俨然已成为家居生活的必需品。在新词榜

中，品牌关键词开始冒头，这说明了大品牌在线上的竞争力终究是要强一些。  

  3、年轻消费者购买多，消费层级中等偏高  

  从九月卫浴电商市场消费者的各项指数来看，在年龄方面，80后以及 90-97之间的年轻消费者占

多数;在买家等级方面，新手以及初级消费者占比将近 70%，可见对于卫浴网购，经验越多的买家越谨

慎;在消费层级上，绝大多数消费者偏向中档或中档以上产品，高于全网基数。  

  二、微观细分市场  

  1.普通坐便器：热搜榜“常胜将军”  

  普通坐便器(马桶)已成为热搜榜中的“常胜将军”，其它品类难以撼动其地位。  

  在九月的热门材质采购指数中，八月骤然出现的脲醛树脂已不见踪影，陶瓷仍然一枝独秀，塑料、

不锈钢望尘莫及。  

  热门冲水方式格局未见明显变化，超漩式和虹吸式最受市场欢迎。从本月的交易价格分布比例来

看，中高端市场份额仍有下降趋势。  

  定制款坐便器越来越受消费者喜爱，广东潮州以及佛山地区的产品仍旧最受消费者信赖。  

  2、浴室柜：热搜榜“千年老二”  

  在本月的热搜榜中，浴室柜(浴柜)仍旧位列第二，热度虽不及马桶，却也将其他品类甩出了好几条

街。  

  浴室柜的安装方式，大多数消费者仍然偏向挂墙式和落地式，产品风格采购指数、柜体材质采购指

数以及浴室柜热门营销属性分布与上月相比未见明显变化。  

  而在交易价格方面，中高端市场份额下降幅度减小，市场格局趋于稳定。  

  3、淋浴房：中高端产品成功“逆袭”  

  九月份的淋浴房市场，钢化玻璃仍然盛宠不衰，就淋浴房形状采购指数来看，长方形产品最受欢

迎，上月表现出色的弧扇形产品本月表现颇为冷淡，屏风取而代之成功跻身市场五强。  

  九月淋浴房市场与坐便器和浴室柜相比最大的不同点在于中高端市场份额出现了回升迹象，而

502-1281.2 元区间的产品成为了本月最大的赢家。  

  4、蹲便器：北京入围热门产地之一  

  显而易见，陶瓷蹲便器依然是市场最爱。本月的规格采购指数与上月相比皆有下降，特别是后出水

下降明显，本月居于带弯管之后。  

  在交易价格方面，本月蹲便器市场延续上月格局，并未出现明显变化。在热门产地上，北京横空出

世，成功入围。 

                                                            （2015.10.16互联网） 
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佛山市政府最新出台 5个政策，企业用机器人有补贴！ 
 

近期，陶瓷行业堵路事件频发，从一个侧面反映了陶瓷厂的用工成本问题。之前“机器换人”的

新闻我们也见过不少，但似乎雷声大、雨点小，“智能化”更多是显现在智能装备产业单向发展的节

奏，而受制于采购成本和技术管理等因素，很多制造企业尤其是中小微企业或持观望态度。如何让机

器人等职能设备更广泛地应用到包括陶瓷企业在内的制造业?佛山陶瓷企业有福利到! 

每年 5300万技改专项资金扶持， 

惠及中小微企业! 

日前，佛山市出台《佛山市扶持企业推进机器人及智能装备应用实施方案(2015~2017 年)》(下称

“方案”)，对应用机器人及智能装备的企业、项目给予多项扶持。总体目标是到 2017年，全市工业

机器人智能装备产业加快发展，企业实施智能化改造效果显著提升，带动 3000家以上企业实施机器人

及智能装备应用，促进全市规模以上工业企业 50%以上完成新一轮技术改造。 

①2015—2017年，每年在市级技改专项资金中安排 5300万元用于扶持大型骨干企业、劳动密集

型中小微企业开展机器人及智能装备应用、成套自动化设备(自动化生产线)改造，支持智能化成套设

备(机器人)技术研发以及智能制造公共服务平台建设。 

②2015年继续扩充佛山市优质技改创新项目贷款风险补偿基金规模到 3500万元，以放大 10倍以

上的融资规模，重点向机器人及智能装备应用优质技改创新项目提供金融资金支持。2016 年、2017年

根据基金运营情况，再逐步增加基金的规模。 

企业购买机器人政府有补贴， 

最高 100 万! 

根据方案，企业应用机器人及智能装备可获专项补贴!无论大型企业还是中小微企业，只要开展自

动化生产线与生产系统改造、机器人应用、购买先进设备(生产线)扩大生产、提高自动化水平均可申

请专项补贴，并按设备购置费给予不超过 15%的补贴： 

1、对于大型骨干企业，主营业务收入 5000 万元以上的传统企业，购买成套自动化生产线与生产

系统改造的，单个企业补贴额最高为 100万元;购买单体机器人、自动化控制设备的单个企业补贴额最

高为 60万元。目标是带动 500家以上传统产业的规模以上企业应用工业机器人; 

2、对于中小微企业，购买单体机器人、自动化控制设备补贴额最高为 30万元，目标是带动 2000

家以上中小微企业实施机器人及智能装备应用，推进劳动密集型企业向技术密集型企业转型。 

此外，政府将对企业开展智能化改造、机器人应用等关键技术、共性技术攻关并实现产业化的项

目，智能制造公共平台项目给予补助，按照项目投资总额或平台项目投入资金总额，分别给予单个项

目最高不超过 100万元和 60 万元的补助;对于优质的增资扩产类智能化改造项目，给予贷款支持。 

人工成本上升刺激智能化需求， 

机器人的费用在下降? 

据了解，在该方案出台之前，佛山市先后出台了《佛山市工业转型升级攻坚战三年行动实施方

案》、《佛山市“百企智能制造提升工程”实施方案》。据有关部门负责人介绍，目前出台的是一个

专项方案，相较于此前的方案更侧重于应用层面，目标是培育一批机器人及智能装备应用的智能制造

示范带动项目。“大力推进机器人及智能装备应用，主要是因为市场对机器人及智能装备有需求，人

工成本上升的同时机器人的费用在下降。其次是随着全球工业迅速发展，企业也需要对生产效率和产

品质量进行提升。” 
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