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建陶产业新格局正在形成 
 

我国建陶产业在高速发展、扩张的同时，正悄然发生着变化。旧的产业格局被打破，新的产业格

局雏形已逐步形成。 
      近几年，我国建陶产业的发展呈现出四大特征：其一是扩张，“十一五”期间产量成倍增长，连

续 8 年产量保持两位数增长；其二是产业转移，佛山陶瓷产业转移是我国建陶发展史上最大的一次产

业转移，佛山陶企在全国各地建厂圈地 4 万多亩；其三是整治提升，以节能减排环境保护为实质的整

治提升，使佛山地区关停转的陶企达 70%，山东淄博产区陶企关停转正在进行中，福建晋江产区已经

明显感到这方面的压力，夹江产区已出台了相应的政策，高安产区政府也有所动作；其四是再布局，

新兴建陶产区在全国范围内遍地开花，广东的恩平、云浮、英德，江西的高安、景德镇、丰城，湖北

的当阳、蕲春，湖南的岳阳、临湘、衡阳、茶陵，辽宁的法库、建平，陕西的咸阳、宝鸡，安徽的淮

北、萧县，河北的高邑，内蒙的鄂尔多斯，山西的阳城，河南的鹤壁，云南的易门，新疆的米泉等。

近 3 年来，每年建陶产品产量增长超过 50%的省份有 8 个，其中大部分都是超过 100%。 
      “十二五”期间，我国建陶产业的发展将围绕着建陶产业新格局形成发展而向前迈进，目前我国

建陶产业的转移、扩张、布局基本已经到位。新的产业格局雏形已经基本形成，新的产业体系还没有

全面构成，正在不断发展完善之中。我国建陶产业的新格局是以生产制造区域化、市场销售区域化为

表征，以成本最小化、利益最大化为实质。 
      佛山陶瓷的概念正在向全国各地渗透，原先佛山陶瓷一枝独秀的概念正在扩大、变化，并没有出

现像很多人担忧的逐步淡化。但随着佛山陶瓷的大规模转移，佛山陶瓷的概念越来越宽、越来越模

糊，目前没有逐渐淡化的迹象，随着其范围的扩大，将来是否会被淡化，值得关注。全国建陶产区进

入了群雄纷争的后佛山陶瓷时代。 
      由于物流成本的增加，建陶产品市场区域化的特征越来越明显，并直接导致了生产制造 
区域化。建陶产业拥有集群性的特征，但过于集群又易导致环保与能耗的压力，新的建陶产业格局将

全面表现出大范围的相对分散，小区域的有限集中。在建陶产业进一步发展的过程中，新兴建陶产区

彼此将在原材料优势、能源优势、相关区域优势等方面的竞争中逐步完善新的建陶产业格局与产业体

系，各个建陶产区将完成自身的产业定位，我国建陶产业的可持续发展也将步入一个新的阶段。 
正在形成的建陶产业新格局对老牌建陶产业基地（如淄博、夹江、闽清、晋江、佛山等）的产

能、销售、品牌等各方面都将形成冲击。受冲击最大的可能是淄博陶瓷，其次是福建陶瓷与四川陶

瓷。佛山陶瓷由于其家喻户晓、有口皆碑、名闻遐迩的区域品牌特征，佛山陶瓷发展总部经济的战

略，使佛山当地聚集着更多的陶企总部及机械装备、色釉料配套企业，佛山陶瓷区域品牌的实际效益

仍在不断强化，佛山陶瓷产业转移引起了佛山陶瓷概念的变化而没有变得淡化。2010 年、2011 年大

量佛山陶企将战略的重点放回到广东（恩平、开平、清远等地）、广西，泛佛山陶瓷的概念与广东陶

瓷的概念越来越模糊。 
随着建陶产业格局的逐步形成完善，市场区域化的特征越来越明显。一方面没有层次差异定位的

平行多品牌策略凸显市场保护管理难度，另一方面各区域形成不尽相同的叫得响的地区名牌，市场新

格局的变化正在不断影响着建陶产品的销售体系，区域经销商代理体系结合自建渠道的分公司制、大

额直销的混合型营销模式开始出现。 
      佛山陶瓷产业转移及我国建陶产业新格局的构建已经进入尾声，我国的新建陶产业体系正在形

成，后佛山陶瓷时代开始来临，我国建陶产业的可持续发展正在步入一个新的阶段。 
 

（中国建材报） 
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让党旗在民企中高高飘扬 

 
中共湖北中瓷万达陶瓷有限公司支部委员会 

     

近年来，中共湖北中瓷万达陶瓷有限公司支部委员会在上级党委的亲切关怀和精心指导下，立足

企业党组织和党员的实际，不断提高“五个基本、七个体系”建设水平，深入开展“五个好”、“五

带头”、“创先争优”等活动，确保了企业党组织机构健全、队伍稳定，活动经常、制度管用、保障

有力，让鲜艳的党旗在企业中营造了积极和谐的生产、生活氛围，促进了中瓷企业持续、健康、快速

发展。 

一、建好基层组织，增强党员归宿感和组织亲和力    

根据民营企业党员同志来自四面八方和不同的工作单位，以及部分党员对民营企业党建缺乏正确

的认识，归宿感不强、组织凝聚力不够的现状，近年来，公司党支部以“五个基本”“七个体系”建

设为载体，积极主动的加强党组织建设，完善制度建设，规范党员管理，使公司党支部有领导班子、

有活动场所、有党员活动、有制度约束、有活动经费，让 14 名党员重新找到了“家”的感觉，使党组

织的亲和力明显增强。 

二、发挥示范作用，激发党员责任感和员工向心力  

党员不仅是一份荣誉更是一份责任！公司党支部根据党员同志个人的业务能力和个性特长，分别

把他们安排在不同的部门和岗位，并且在党员中深入开展“五个好”、“五带头”、“创先争优”等

活动，让他们在各自的岗位上发挥聪明才智，展示党员风采，让他们成为生产一线员工的示范和榜

样。被黄冈市非公有制经济组织创先争优活动指导小组评为“我身边的优秀共产党员”的公司董事长

丁志坚同志，他的言行不但成为公司领导层的楷模，而且深深影响着公司数百名员工；被中共赤东镇

委评为“青年岗位能手”的田万能同志则以一名公司普通员工的身份诠释了一名普通党员的敬业奉献

和开拓创新的精神……组织的要求增强了每一名党员的责任，党员的榜样言行在员工中又无形的形成

了一种力量！在党员的示范带动下，公司员工的竞争、合作意识明显增强，敬业奉献精神日益彰显，

广大员工对组织、对企业的向心力明显提高。 

三、建设先进文化，增强党员紧迫感和企业凝聚力 

走进中瓷厂区，无论是文化长廊、厂房车间还是行政办公区域，映入眼帘的都是令人耳目一新的

先进的企业文化。这是公司党支部为增强党员时不我待的紧迫感和企业凝聚力而精心策划和不断创新

的结果。目之所及，“求真务实、诚信共赢” 的企业理念，“诚实做人、认真做事、感恩回报、奉献

创造”的企业追求、“艰苦奋斗的实干精神、诚信负责的敬业精神、敢为人先的进取精神、同心协力

的团队精神、感恩回报的奉献精神”等企业精神，无不在彰显公司“赢在执行的务实文化、知行合一

的学习文化、饮水思源的感恩文化、超越自我的创新文化和与时俱进的发展文化”。同时，公司党支

部还通过建立图书阅览室、职工活动中心，开展各项体育竞赛、文娱活动深入开展精神文明创建活动

推动企业经济与社会的协调发展。在先进企业文化的熏陶下，党员工作更加积极，广大员工的工作行

为更加规范，企业凝聚力明显提升。 

四、发挥服务功能，提高党员使命感和企业战斗力 

在中瓷企业里，党支部不仅是企业生产、研发、销售等一线战斗中的堡垒，同时更是员工在生

产、生活中遇到困难、遭遇挫折时的知心人、热心人和援助人。在党支部的建议和带动下，公司每年

慰问困难家庭职工和奖励考取一本、二本的职工子女 600—1000 元已经形成制度；丁志坚同志从工资

中拿出部分金额设立“丁志坚助学金”，每年保证一名贫困大学生完成学业的带动下，每名党员干部

自觉结对帮扶一名困难职工已经成为传统；党员带头向灾区捐款，为附近村民献爱心，为福利院挖鱼

池、修水塔等爱民、利民的善举已经成为党组织经常性的活动。组织的荣誉感增强了党员的使命感，

党员的使命感极大地增强了企业广大员工对企业党组织和企业的认同感。近年来，在公司党支部的引

领下，企业规模日益壮大、安排富余劳力就业越来越多、员工工资水平逐年增长，企业产值已经突破

了亿元大关，为地方经济社会的发展作出了应有的贡献。 
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广州陶瓷工业展印象 
                 
      2012 年 5 月 28 日中国国际陶瓷技术装备及建筑陶瓷卫生洁具产品展览会(实际上就是我们常说的

“广州（国际）陶瓷工业展)终于在中国进出口商品交易会展馆如期开幕，据报道有来自 20 多个国家

和地区的 500 多家陶瓷相关企业参展。之所以说终于如期，是因为在今年的 3 月份才最后由商务部决

定了展会由中国建材联合会贸促会为主办方。在这两个多月的紧张筹备过程中，还出现了一些知名企

业的不同声音（尽管最终还是协调解决了），也因此前几天有了《终结 73 天怀疑，2012 广州陶瓷展

盛大开幕》的展会报道（华夏陶瓷网署名文章）。可以这样说非常时期（时间极短的筹备）的非常展

览（全球第二大陶瓷工业展）也就给笔者留下了一些非常印象。 
      此次是中国建筑卫生陶瓷协会第一次直接介入“广州陶瓷工业展 2012”的筹备与主办，因此此次

“工业展”的主办方是：中国建筑材料联合会、中国建筑卫生陶瓷协会、中国国际贸易促进委员会建

筑材料行业分会。与诸多展会主办方主要是用来冠名有所不同，如媒体所报道的：在主办方的多方努

力下用 73 天时间完成了“几乎不可能完成”的任务。 
     “工业展”期间各种活动排满了全部日程，中国建筑卫生陶瓷协会几乎集中了自己各分会全部资

源展开活动，同时支持行业媒体举办各种论坛、峰会、研讨会。展会开幕前一天（5 月 27 日）上

午，中国建筑卫生陶瓷协会第六届理事会第四次全体会长扩大会议暨陶瓷产业发展座谈会在会展中心

附近的酒店召开，往常这个会长扩大会议都是在 6、7 月份举行，显然这次提前自有不同寻常处。原

计划由《中国建筑卫生陶瓷年鉴》编辑部每两年举办一次的陶瓷产区科学发展论坛，也于展会开幕前

一天下午在会展中心附近的酒店举行，主题为 2012 第二届陶瓷产区科学发展论坛暨新产品新技术推

广交流会，而且主办方还增加了中国国际贸易促进委员会建筑材料行业分会。5 月 29 日上午与下

午，主办方同时支持了不同媒体举行的内容类似的喷墨印花技术论坛，就是：以《创新陶业》、《佛

山陶瓷》为主主办的主题为“‘新’火相传，点燃希望”的“2012 中国（国际）陶瓷喷墨技术高峰

论坛”；以《陶城报》为主主办的主题为：“陶瓷进化论”的 2012 第二届(中国)国际陶瓷高峰论

坛。这种在展会期间完全类似的论坛同期举行，笔者记忆中还是第一次遇到。在展会期间，琉璃分

会、窑炉分会、陶板分会等都相应举行了各种研讨会、论坛。可见主办方为了展会成功举办，几乎极

尽其能。可谓用心良苦。 
      广州陶瓷工业展是已经具有 20 多年历史的行业品牌展会，是我国陶瓷行业在全球最具影响力的

展会，虽然此次展会主办方已经全力以赴，但与近几届的广州陶瓷工业展相比，展览面积、参展商都

有一定程度的下降。个中原因很简单，就是：内耗。而且主办方尽管较以前投入了更大的精力与经

费，但至少在经济上却相反，获益更少。但是为了延续广州陶瓷工业展 20 多年的辉煌，也许是值得

的，应该是值得的，一定是值得的。 
      关于广州陶瓷工业展 2012,今年还有一个较大的例外就是意大利每年组团参展，却没有像往常一

样，举行例行的新闻发布会，所以今年也没有机会似往年作为新闻发布会的嘉宾。据说个种原因却是

那么大而又那么远：欧债危机。 
      关注了广州陶瓷工业展的主办、承办，反而对展会的内容注意得不够了。展会开幕当天笔者在展

馆泡了一整天，第二天作为嘉宾与嘉宾主持在论坛上呆了一天，第三天远赴鄂尔多斯。在展会内容上

给我留下的最深印象是：喷墨印花设备与墨水（还有喷头）几乎成为展会的主角，可以用如火如荼来

形容吧。其他给我留下较深印象的还有：摩德娜机械挤压成型的 3～8mm 厚的大规格（超过 2M）陶

瓷板材；一鼎陶机械的在线检测设备；国维的一次烧微晶熔块；远泰的微晶熔块及陶瓷纸。当然还有

不得不提的喷墨印花墨水的国产化（明朝、道氏等）。 
                                                                                                          

 摘自（尹博士专栏） 
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当阳陶瓷产业园入围 2012 年首届中国陶瓷名城创新大奖 
 

近日，由中国建材报发起的 2012 中国陶瓷创新大奖入围提名隆重揭晓，我省当阳陶瓷产区入围

创新名城。同时入围创新名城的还有河南长葛陶瓷产区、江西高安陶瓷产区、中国陶瓷产业总部基

地（佛山）。 
      陶瓷行业的创新，要从观念、机制、管理、设备、技术、设计、产业链等方面实行全方位创新，

中国陶瓷行业创新可以逐步改善社会对陶瓷企业“三高一低”的误解，为陶瓷行业生态化发展开辟

新的模式，所以每一项创新，每一个创新的成果，都应该得到全行业的尊敬。2012 中国陶瓷创新大

奖作为展会一个重要组成部分隆重推出，正是表现了主办方对创新的尊敬。推出创新大奖的目的是

要在陶瓷行业里掀起一股波澜，引领行业沿着成就辉煌的大道高歌猛进。 
      此次创新大奖分为 3 项，创新名城、创新企业和创新人物。其中，创新名城将颁给有创新精神和

富有创新能力的陶瓷产区。随着近些年陶瓷转移步伐的加快和新型陶瓷产区的兴起，我国陶瓷行业

呈现了多产区、大集群的发展模式，通过对创新名城评选，对在陶瓷产业整体结构调整、转型发展

做出突出贡献的产业集群进行表彰。 
                                                                                                  （秘书处综合报道） 

目前已有 10 台喷墨机——  
           “泛高安”产区喷墨风潮来袭 

     
2012 年注定成为“泛高安”产区的“喷墨年”。如果说因为一年上马近 20 条仿古砖线使“泛高

安”产区 2011 年跨入仿古砖时代，那么目前“泛高安”产区已有十台喷墨机安装，且有多家企业正

在酝酿购买喷墨机事宜，说 2012 年是这个新兴产区的“喷墨年”就一点也不夸张。 
     喷墨受宠 
  据了解，目前江西的高安、萍乡、上高等产区都有企业陆续上马陶瓷喷墨机，其中高安的江西

新中源、江西神州陶瓷、江西普京陶瓷、江西威臣陶瓷，上高的江西国员陶瓷，萍乡的江西正大陶

瓷等具有较强实力和创新能力较强的企业都有上马陶瓷喷墨机。 
  此外，江西瑞福祥陶瓷等几家企业也在酝酿上马陶瓷喷墨机，而景德镇一家做西瓦的企业曾设

想将喷墨打印引入西瓦生产领域，这一度成为该产区关注的话题。而江西新明珠、江西欧雅等“佛

山籍”企业都有喷墨产品从广东总部引进，成为产品的一大亮点。 
  记者在欧雅企业近期召开的新品发布会上注意到，该公司更将喷墨作为主打产品，向与会经销

商大力推广，而经销商对喷墨产品则表示了较大兴趣。一位经销商在会议现场表示，喷墨产品花色

亮丽、层次感强，对于消费者的吸引还是较大的。 
  据悉，江西喷墨机购买价格一般在 260 万元左右，墨水大都来自佛山或直接向国外供应商购

买，价格约在 20 万元每吨上下。 
  渠道遇阻 
  “整个高安产区的喷墨产品在终端的销售十分好，但是真正像常规产品那样有较大的销量还是

需要时日。”江西新明珠建材有限公司营销总经理王智勇日前在跟本报记者交流时给出了自己的观

点。 
  王智勇表示，高安产区的企业渠道都在三四线市场，而这些经销商在新产品推广方面比较欠

缺，所以渠道是目前喷墨在江西产区推广的最大障碍。 
  “我们的喷墨产品经过大半年的磨合现在才开始得到经销商的青睐。”江西普京陶瓷有限公司

瓷片线生产总监何芬洪透露，喷墨产品自身优势比较强，而且能上墙下地，但是对价格在消费者的

接受程度上企业还需要有足够的耐心。 
江西神州陶瓷作为高安产区瓷片领域的“后来者”，但是其市场扩张速度展现了一股“后来居

上”的霸气。该公司董事长胡精斌表示，高安产区依靠单纯的营销手段已越来越艰难，需要一些新

的营销方式来推动，以喷墨产品为例，配套和展示显得非常重要。 
（陶城报） 

 
 


